Strategia de comunicare a informatiei europene

in judetul Mures

1. Justificare

Majoritatea covarsitoare a populatiei din Roméania si, implicit din
judetul Mures, este in favoarea aderarii la Uniunea Europeand, insa doar o
parte din populatie cunoaste si intelege ce inseamni procesul de aderare. In
general, cunostintele romanilor despre avantajele si dezavantajele pe care le
presupune integrarea Romaniei in Uniunea Europeand sunt precare si foarte
multi cetateni cred ca integrarea reprezinta rezolvarea problemelor majore cu
care se confruntd. Sunt foarte putini cei care stiu cd o tard care a aderat la
Uniunea Europeand 1si asuma anumite responsabilitdti si exigente care
implicd atat beneficii, cat si costuri. Necunoasterea drepturilor si
responsabilitatilor ce decurg din aderarea Romaniei la Uniunea Europeanad ar
putea genera confuzie in randul populatiei.

Un alt argument in favoarea realizarii unei astfel de strategii de
comunicare publica in vederea aderdrii Romaniei la Uniunea Europeana este
acela ca cetdtenii trebuie sa cunoasca structura organizatiei la care va adera
tara lor, precum si modul in care urmeaza a fi delimitate competentele la
nivelul institutiilor europene si la nivel national, cu toate implicatiile de
ordin politic, economic si financiar.

Chiar daca suportul public pentru integrare este extrem de ridicat,
avem nevoie de o strategie de comunicare, scopul acesteia fiind nu este de a
convinge, ci de a oferi o imagine reald a ceea ce inseamnd Uniunea
Europeana, cu toate avantajele si dezavantajele posibile si cu toate
schimbarile posibile la nivel economic, financiar, politic si administrativ.
Imaginea Uniunii Europene trebuie demitizatad si prezentatd asa cum este de

fapt.
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Strategia trebuie sa porneascd de la premisa cd un cetatean bine
informat despre Uniunea Europeana este un castig nu numai pentru sine, dar
st pentru UE. Astfel, romanii vor intelege mai bine care sunt exigentele
integrarii, nu isi mai vor fixa asteptari supradimensionate fatd de acest
proces si vor decide in deplina cunostintd de cauza. Uniunea Europeana va
castiga pentru ca are tot interesul ca viitorii cetdteni europeni sa inteleaga si
sa asimileze exigentele unei identititi europene.

In acest sens, strategia de comunicare isi propune si creeze cadrul
informational prin care sd se asigure transparenta totala asupra realitatilor
romanesti si a eforturilor Romaniei de a indeplini criteriile de aderare la

Uniunea Europeana.

2. Principalii comunicatori

Emitatorii de ,,informatie europeand” in cadrul acestei strategii joaca
un rol esential, avand in vedere ca de credibilitatea s1 imaginea de care
acestia se bucurd, depinde modul in care cetdtenii percep informatia si o

asimileaza.

La nivel judetean, principalii comunicatori sunt:

1. Birourile de Informare Europeana de la Institutia Prefectului,

Consiliul Judetean si Primarii
2. Biroul Agentiei pentru Dezvoltare Regionala 7 CENTRU -
administreazd §i implementeaza programele Uniunii Europene de
asistenta pentru pre-aderare (PHARE)
Centrul de informare ,,Europa”
Puncte de Informare - organizate la primarii

Camera de Comert

AN W W

Birourile de Consiliere pentru Cetateni din judet
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7. Inspectoratul Scolar Judetean — sprijind implementarea programelor

pentru copii §i tineret

3. Scop si obiective

STRATEGIA ARE CA SCOP CREAREA SI SUSTINEREA UNUI
CADRU  INFORMATIONAL PERMANENT DESPRE ADERAREA
ROMANIEI LA UNIUNEA EUROPEANA, PRIN ADUCEREA
INFORMATIILOR LEGATE DE UNIUNEA EUROPEANA MAI APROAPE
DE NEVOILE SI INTERESELE PUBLICULUI DIN ROMANIA, PENTRU
A-L PREGATI IN LUAREA UNEI DECIZII INFORMATE PRIVIND
ADERAREA LA UNIUNEA EUROPEANA.

De aici se desprind obiectivele strategice:
e imbunatatirea informarii publice privind subiectele cheie ale aderarii la
Uniunea Europeana
e asigurarea continuitdtii comunicdrii dupa aderare, prin dezvoltarea
abilitatilor de comunicare a potentialilor "urmasi" si Tmbundtitirea
capacitatii grupurilor interesate de a administra informatia europeana -

stimularea dezbaterii publice privind valorile Uniunii Europene

Obiectivele generale se refera la:
e cresterea gradului de informare publicd cu privire la organizarea si
functionarea Uniunii Europene
e fintelegerea corecta de catre cetdteni a rolului Uniunii Europene in
Romania, a continutului si implicatiilor aderarii
e constientizarea avantajelor si obligatiilor, a costurilor si beneficiilor

generate de calitatea de membru
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informarea asupra realizarilor obtinute de Romania pe linia pregatirii
pentru aderare - elemente legate de cerintele impuse, stadiul si efectele
proceselor de negociere

informarea diferentiatd a grupurilor tintd despre implicatiile aderarii pe
domenii de activitate

cresterea transparentei in alocarea si utilizarea fondurilor de pre-aderare
si structurale

realizarea unei retele de informare cu privire la procesul de integrare
europeand la nivel local, cu accent pe mediul rural

atragerea grupurilor de sprijin In transmiterea mesajelor

dezvoltarea in spatiul public a unei perspective rationale de abordare a

procesului de integrare europeana

4. Principii

Principiile care stau la baza implementarii strategiei de comunicare

sunt:

Principiul flexibilitatii - capacitatea de a raspunde rapid si la timp cu

informatie obiectiva, corectd, completa

Principiul transparentei - transmiterea de informatii obiective si
corecte
Principiul complementaritatii — conjugarea eforturilor diferitelor

institutii pentru informare

Principiul descentralizarii — coordonare de la nivel central, dar executie
la nivel local

Principiul eficientei — utilizarea maximd a resurselor in vederea

atingerii impactului maxim
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Principiul diferentei - mesaje diferentiate in raport cu nevoile de
informare ale fiecarui grup tinta

Principiul parteneriatului public-privat — actiuni guvernamentale
desfasurate cu sprijinul organizatiilor neguvernamentale

Principiul raspunderii publice — in centrul muncii noastre sta interesul
public

Principiul neutralitatii politice - abordarea neutra a clasei politice,

concomitent cu cooperarea cu institutiile statului alese democratic

5. Grupuri tinta

Strategia de comunicare trebuie sd aibd in vedere grupurile tintd catre

care se Indreapta diferite mesaje. Principalele grupuri tinta sunt:

publicul larg, ciruia ne adresam cu mesaje nediferentiate

administratia locala - functionari din institutiile publice

multiplicatori de informatie europeani - provenind din administratia
publica, Centrul Europa si alte centre de informare europeana, mass
media locald, organizatiile non-guvernamentale, bibliotecile si institutele
culturale, universitati si facultati

presa locala

oameni de afaceri, asociatii de afaceri

asociatii profesionale, sindicate

organizatiile neguvernamentale

elevi, studenti, profesori

populatia rurala: activa - elitele rurale i populatia cu deprinderi
antreprenoriale si populatia pasiva - gospodariile de subzistenta

utilizatori Internet

Pag 5din6



Informarea grupurilor tintd anterior mentionate este sustinutd de
cateva grupuri de sprijin:
e organizatii neguvernamentale specializate in problematica informarii
despre Uniunea Europeana
e lideri de opinie - personalititi culturale, stiintifice, analisti, realizatori
TV, redactori sefi

e oameni politici

6. Implementare

In vederea atingerii obiectivelor previzute in strategie, anual se
elaboreaza un plan de actiune care cuprinde institutiile responsabile,
grupurile tintd vizate, temele de comunicare si instrumentele si activitatile

utilizate.
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